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- Sociala media, Facebook 
o FRKUnga, Ungdomsdelegaterna 
o Bostadsområdenas “mamma-grupper” 

- Webbsidor (FRK, Vapepa) 
- E-post till tidigare deltagare och Reddie Kids -klubbens barn 
- Via bekanta, a, puskaradio 
- Avdelningarna (ungdomsverksamhetens kontaktpersoner) 
- Distrikten (ungdomsverksamhetens planerare) 
- Samarbetspartners (t.ex. MLL, FBK, idrottsföreningar, ungdomsföreningar) 
- Lokaltidningen, lokalradion 
- Anslagstavlor på bibliotek, hälsovårdscentraler, lekparker, butiker...ut 
- Skolans Wilma -meddelande 
- Brevpost till avdelningens unga medlemmar 
- Skolbesök, lokala evenemang, specialtillställningar, distriktets årsmöte... 
- Tässä ja nyt -lehti ym. SPR:n kanavat 
- Punktrekrytering, be med vänner  
- Kommunens ungdomsarbetes händelsekalender eller liknande.s. 

 


